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SW jeji prakticke vyu

marketu v. 0. S.

referatu bych se rada zabyvala otazk

Sen marketu v. o. s. V prvni casti SWOT analyze

retického hlediska, kam bych zatadila ti, vyhody a nevyhody

této analyzy. Ve druhé ¢asti tohoto re polecnost Sen market v. o. s.

kde bych chtéla ostatni spoluza irma zabyva a pro koho je urcena.

A nakonec bych na této fi OT analyza v praxi.

ch rada citovala nékolik autord, ktefi

ici SWOT analyzy.

ve své knize popisuje SWOT analy:

druhou stranu vystizné. Cituji:' ,, SW zhodnocenim

slabych stranek, prilezitosti a rizik dané

R. Kozel uvadi, Ze SWOT a mi jednoduchym ndstrojem

pro stanoveni firemni strategickeé m i vnejsim firemnim podminkam.
abych (Weakness) strankdch firmy

ozbach (Threaths) .

Podava informace jak o

tak i 0 moznych prilezi

rada uvedla V. Cejthamra, ktery
ituji:? | Jednd se o komplexni
evantnich stranek fungovani firmy (po,

soucasné pozice“. A pokracuje: ,,Je

ch ivnéjsich cinitelti a v podstaté Strategickeé

ANAKOVA, E.: Jak efektivné vést porady. Prah

® KOZEL, R.: Moderni marketingovy vyzk

* CEJTHAMR, V.; DEDINA, J.: Ma . Praha Grada, 2005. str. 41




popsana jiz zmifovanymi autory,

jednoduchy, univerzalni nastroj,

. Jeho cilem je stanovit firemni s

J81 firemni podminky. Tyto podmi
systému, ktery je hodnocen.

nalyzy SW a OT analyzy.
ch (Weakness) strankach firmy
a OT analyza podava info tostech (Oportunities) a hrozbach
(Threaths), které firma

SWOT analyza je piivodné sesta

SW analyza podavéa informace o

Firma eni svych slabych stranek a predvidan
hrozeb porovat své silné stranky a

toho firma vyuzije, tak doséhne

Zkoumani prostredi

/

Vnitfni analyza
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Silné stranky
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Hrozby

Slabé stranky Prilezitost

SWOT matice

yza se objevila v letech 1960 az 1970.
stitut vedeny Albertem S. Humpreye neuspécht,
ovacim procesu u firem Fortune 500 tanford Research

Itut vyuzival k analyze netuspéchu téc

Neuspéchy rozdélil do ¢t valy: ,,Satisfactory - uspokojeni®,

o

,Opportunity - ptilezitosti eat - ohrozeni“. Diky témto slo




tedy spisSe di ¢chto slov nazval Institut analy

Avsak na pfednaseli o metod¢ SOFT péano

ktefi »F za pismeno ,,W* a tak se z analy

anford Research, SWOT analyzu da
zacali také zajimat panové Learned, th, ktefi vydali
aci, jejiz nazev je Business Polici, vysla na Harvardské

univerzité.
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Na zavér této kapitoly j tom, ze SWOT analyzou se zabyvala

a stale zabyva cela fa

ovat to, do jaké miry jsou soucasnd s

relevantni a schopna se vyrovnat se z

SWOT analyzy

Pii vyuziti SWOT analyzy, odbo zou OT, tedy pftileZitostmi

a hrozbami, které prichazeji z )81 prostiedi se jeste déli na:

o-pravni, ekonomické, socidlné-ku

da ze zakazniki, dodavateli, odbéra

alyze nasleduje SW analyza, ktera se
, systému, procedur, firemnich zdroj
ilidskych vztaht, organizacni stru d. Silné a slabé

y firmy se urcuji podle vnitrop odnoticich systémd,

e také s pouzitim riznych vyzkumny e, dotazovani, atd.). Poté
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jiz dochazi k obvykle se pouziva skdla v rozmezi

Prilezitosti

7e byt uziteCnd pro sumarizaci mnoh

vyuzita k identifikaci dalSich m zdroji

hody SWOT analyzy

e SWOT analyza je velmi

SWOT analyza v

ivanéjSich analytickych technik, pro

ezité si uvédomit, Ze existuje mno

se vyuziva v organizacich, podnici

dnotlivé oblasti, ale i pro celek jako




, Jak by se mélo postupovat

abe stranky, prileZitosti a ohrozeni pro

umistime faktory do jednotlivych poli

3. posoudime jednotlivé faktory z Znosti pro podnik;

4. navrhneme prislusna str

Sen market

e mnoho lidi sté¢huje do mést za praci
tproduktivniho véku a pravé na né j

hodni siti prodejen, které jsou zfizo

potravin, ale jejich soucasti jsou i 1€
m zpiijemnit nakupovani a usSetfit ¢
Si prednosti, mezi které patii dostu

Si nakupni voziky, doprava z o

ktery je vékove blizky svym zaka:
Cile firmy

v

Cilem likové sité¢ prodejen, které budou

pfistupem k zakaznikovi.

e maximalizace pfidané hodnoty fir

> BLAZKOVA, M.: Marketingové i i firmy. Praha, Grada, 2007. str. 158




ch chtéla ukézat, jak funguje SW
ani v zadné publikaci nenasSla o té

e inspirovala podnikatelskym plane

erial pro predmét Marketingu a mana

Zde bych rada uvedla OT analyzu nalyzu (silné a slabé

tranky), které¢ maji firm¢ pomoci stan ¢li drzet a naopak jim také

pomahaji stanovit problémy, které

en marketu v. o. s.:

Slabé stranky

pro zékazniky.

ava zdarma do obci v blizkosti
odejny.

Prilezitosti

i konkurent.

Lidé, ktefi nechtéji ménit své zvyky.

Nizky pocet konkurenti

e Dojizdéni lidi do mést, do vétsi
obchodt, ndkupnich center.

Pokud Sen market v. o. s. doka tak dosahne konkurenc¢ni

vyhody nad ostatnimi konkurenty
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