Test marketing 
Základy marketingu a produkt A
1. Kolika fázemi procházel vývoj marketing u? 

a. 4 

b. 6 

c. 3 

2. Který z uvedených bodů charakterizuje základní výrobek ? 

a. Image, značka 

b. Poradenství, servis, platební podmínky 

c. Rychlost, spotřeba, přesnost

3. Středem moderního marketingu je:
a. Zákazník

b. Obrat

c. Produkt

4. Výrobek je:

a. Hmotná nebo nehmotná věc uspokojující lidské potřeby

b. Pouze hmotná věc uspokojující lidské potřeby

c. Hmotná, výjimečně nehmotná věc uspokojující lidské potřeby

5. Marketing je možno chápat jako:

a. Efektivní prodej zboží
b. Nalezení budoucího výrobku až po jeho zavedení na trh

c. Efektivní reklamu, která přesvědčuje zákazníka o koupi výrobku

6. Klasifikace produktu podle typu zákazníka nezahrnuje:
a. Spotřební produkty

b. Zemědělské produkty

c. Průmyslové produkty

7. Značka produktu má tři základní formy:

a. Individuální, rodinná, firemní

b. Individuální, rodinná, kombinovaná

c. Individuální, firemní, národní

8. Životní cyklus výrobku vyjadřuje:

a. Cyklus výroby produktu

b. Životnost výrobku při používání

c. Tržní životnost výrobku

9. Která z následujících etap nepatří do životního cyklu výrobku?

a. Etapa zralosti

b. Etapa výkonnosti

c. Etapa ústupu

10. Inovace výrobku znamená

a. Vývoj a zavádění nových výrobků

b. Zlepšování stávajících výrobků

c. Kopírování výrobků konkurence

