
Marketingový výzkum 

Výzkum primárních dat 



Metody a techniky marketingového 
výzkumu 

Základní metody pro shromažďování 
primárních dat jsou: 

 

Pozorování 

Dotazování 

Experiment 



Pozorování 



Dotazování 



Experiment 



Dotazník 







Zadání samostatné práce 

Vymyslete dotazník pro marketingový průzkum 
firmy SEN Market, který bude zjišťovat názory 
vašich spolužáků na reálnost takového projektu. 

Pracujte ve skupinách 
Dotazník bude mít 10 otázek 
Na dotazník odpoví každý spolužák (mimo vaší 

skupiny) 
Proveďte jeho statistické vyhodnocení 
Interpretujte zjištěné výsledky 
Odevzdejte vaši zprávu v elektronické podobě 




