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Téma a definice cild:

Zvolené téma ,,Studuj na...“ jsme si zvolili z nékolika ddvod:

1. Srozumitelnost zadani

2.
3.

MozZnost zapojit se do projektu, se spoluzaky s uéebnich obord ,,aranzér*
Moznost praktického uplatnéni vysledk

Pro svou praci jsme si zvolili nasledujici cile:

1.

Kriticky zhodnotit stavajici urovné marketingové komunikace Skoly zamérené
na propagaci sSkoly

2. Zpracovat navrh marketingové kampané propaguijici ISS na vefejnosti
3.
4. Navrhnout potisk roll upu, ktery by v pfipadé nakupu mohl slouZzit jako soucast

Navrhnout inovaci letdku, ktery propaguje nasi skolu na verejnosti

vystavniho stanku Skoly
Splnit ostatni Ukoly podle zadani, zejména zpracovani Power- pointové
prezentace Skoly



1. Zakladni vychodiska zpracovani projektu

1.1 Metody zpracovani projektu
P¥i zpracovani projektu jsme vyuZzivali nasledujici metody:

a) Kritick& analyza urovné marketingové komunikace Skoly, ktera je zaméfena na
propagaci Skoly na verejnosti zaméfena zejména na ziskavani novych kvalitnich
zakl

b) Pfi navrhovani novych opatfeni ke zlepSeni marketingové komunikace jsme vyuZili
metod benchmarkingu — srovnani s ostatnimi Skolami, a samoziejmé tvirci uplatnéni
teoretickych zasad zpracovani prezentace, letakd a roll upa.

c) Snazili jsme se osvojit metodu skupinové prace
1.2 Harmonogram zpracovani projektu

Uz vzhledem ke kratké dobé zpracovani bylo nutno si dobfe rozdélit tkoly kdo, co
udeéla.

Pro zpracovani projektu jsme pouzili nasledujici harmonogram postupu praci.

P¢. Ukol Plni Termin Poznamka
1. | Zpracovani osnovy prace Tym Do
20.12
2. | Rozdé&leni Gkolt do oblasti: Dufkova Do
a)navrh planu MK 20.12

b)prezentace Skoly
c)navrh letdku a roll screanu
d)zpracovani celkového textu

3. | Zpracovani tkol( Uréeni Do 7.1.
4. | SpoleCné posouzeni Tym 12.1.
5. | Odeslani prace Dufkova 15.1.

1.3 Pouzité literatura
P¥i zpracovani projektu jsme pouZili nasledujici odbornou literaturu:
Vysekalova, J. Marketing, Fortuna, ISBN 80-7168-979-3

Poznamky z vyuky




2. Analyza soucasného stavu urovné marketingové
komunikace Skoly s verejnosti

2.1 Pristup a obsahové zaméreni analyzy

PFistup k analyze dané oblasti vychazi z myslenky soustfedit Usili na predem
znalosti, které jsme o dané oblasti dosud ziskali v prlibé&hu vyuky. Soustfedili jsme se
zejména na posouzeni celkového planu marketingové komunikace Skoly. Dale na
analyzu naborového letdku Skoly a posouzeni propagacni funkce webové stranky
Skoly.

2.2 Analyza vybranych oblasti marketingové komunikace Skoly
a) Marketingova komunikace Skoly - plan

Pfi analyze planu marketingové komunikace jsme zjistili, Ze neni zpracovan jako
samostatny dokument. Opatfeni, ktera Skola organizuje propagaci Skoly. Jedna se o
tradiCni metody vyuZzivaneé jiz fadu let a jsou obdobna, jaka pouZivaji i ostatni Skoly.
Domnivame se, ze by vzhledem k nardstajici konkurenci mezi $kolami bylo této
oblasti dobré vénovat o néco vice pozornosti a pfijmout urcita inovacni opatreni.
VCetné zpracovani samostatneho planu marketingové komunikace skoly.

b) Naborovy letak Skoly
Posouzeni obsahového a grafického zpracovani letaku.
Klady: Snaha o co nejvétsi Uplnost poskytovanych informaci.

Zapory: Misty necitelny text na tmavém pozadi, pouzité fotografie jsou pfiliS malé az
necitelné, text historie je pfiliS obsahly.
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c) Posouzeni webové stranky Skoly z pohledu jeji schopnosti propagovat Skolu

Pro srovnani jsme si vybrali webové stranky dvou stfednich Skol z Mladé Boleslavi.

O Integrovana stifedni $kola Mlada Boleslayv, Na Karmeli 206
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Obchodni akademie, Yy35i odborna Skola ekonomicka a Jazykova Skola
s pravem statmi jazykoveé zkousky, Mlada Boleslav, T. G. Masaryka 14
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Analyza webovych stranek

Jako nejvetsi propagacni nastroj nasi Skoly povazujeme naSe internetove stranky.
Proto jsme ochotni do této polozky investovat co nejvice penéz, hlavné proto, aby
naSe stranky zaujaly. Na jaké arovni se naSe stranky pohybuji? To Vam pfedvedeme
na porovnani nasich webovych stranek a webovych stranek jinych skol z Mladé
Boleslavi (Stfedni priimyslova $kola, Obchodni akademie).

ISS Na Karmeli a Obchodni akademie:
Klady:

Na rozdil od obchodni akademie mame jednodusi ovladani pro rodi¢e. Hned na
hlavni strance rodi¢e mohou naijit klasifikaci svého ditéte. Zaci najdou jednoduse
suplovani, rozvrh hodin. Navstévnici nemusi klikat na dalSi odkaz, aby se dostali na
nasi stranku.

Zapory:

Na rozdil od nas ma vSak obchodni akademie pfistup pro cizince, maji moznost
prepnuti stranek do anglického a némeckeho jazyka. Maji na webovych strankach
odkaz na svij Skolni ¢asopis.

ISS Na Karmeli a Stfedni pramyslova $kola:
Klady:

Nase Skola se vice zapojuje v sout&zich po celé CR a tim chce zapUsobit na
uchazecCe, proto jsou na hlavni strdnce soutéZe, na kterych jsme se ucastnili. | kdyz
nékdy je to méneé podstatné

Zapory:

Mame spiSe stranky pro zaky a absolventy Skoly nez pro uchazece. Stfedni
pramyslova Skola méa na své hlavni strance nabidku studijnich obord, datum dne

Ml s

strance (soutéze Skoly a soutézZe na, kterych se naSe Skola ucastnila)
Co bychom zlepsili?:

Na uvodni stranku doplnit virtualni prohlidku Skoly. Doplnit odkaz na moznost
promitnuti filmu o Skole, nebo staZzeni zpracované prezentace.

Zajimavou sluzbou je moZnost pfistupu zakl na stranku Skoly z PC z domova,
véetné pristupu k vyukovym materialéim, komunikaci s uciteli pfi zpracovani
samostatnych domacich ukoll apod.+



3 Navrh planu marketingové komunikace sSkoly

3.1 Cil kampané a uzité formy marketingové komunikace
Vzhledem k pfidélené ¢astce 500 000KE bude cilem kampané zejména:
a) Zvyseni intenzity plsobeni na verejnost.

b) Rozsifit zplsoby oslovovani vefejnosti novymi zplsoby marketingové komunikace
jako napriklad prezentace Skoly na prodejnich trzich, vyuzivani novych médii a
prostfedkd public relation.

c¢) RozSifeni mozZnosti propagacni funkce webovych strdnek Skoly napfiklad o
virtuélni prohlidku Skoly.

3.2 Vécny a ¢asovy plan pribéhu kampané

Nize navrzeny plan podle naseho nazoru spliuje vySe stanovené cile kampané. Jak
jiz bylo feCeno v ¢asti vénované analyze souc¢asného stavu, Skola se z rliznych
ddvodd zaméfuje pouze na tradiéni formy prezentace. Velmi ¢asto na formy, které
pouZivaji ostatni Skoly. Pfi tom je tfeba brat v Gvahu, Ze rozpocet Skol je velmi
omezen.

V naSem névrhu jsme se soustfedili na navrzeni pestrého komunika¢niho mixu. Tj.
na vyuziti vSech dostupnych forem, jak oslovit naSeho mozného zakaznika (rodice,
Zzaka). V navrhu jsme mysleli na uZziti i tzv. novych médii. VelkoploSné obrazovky,
internet, socialni sité apod.



Plan marketingové kampané:

cl _lslec|l<c]|¢c ] - AR
Cislo Opatfeni % 2 ﬁ § g2 § 2|5 E—’- g 5 Rozpodet
= E &) i ,8 [} CT) N o 0 =
QO —1 | o
A) Pfimy marketing
1. | Den otevienych dvefi X X 15 000,-
2. | Burza skol 40 000,-
3.
4,
B) Reklama
5. |Inzerce v novinach 5 000,-
6. |Plakaty X 10 000,-
7. | Reklama na internetu X 20 000,-
8. | Potisk Skolniho auta X 20 000,-
9. |Potisk tricek X 30 000,-
10 | Potisk psacich potfeb X 15 000,-
11. | Reklama v rozhlase 10 000,-
12. | Reklama v regionalni TV 30 000,-
D) Public Relations
13. | Clanek o sout&Zi cukrar 5 000,-
14. C::Iének 0 sout&zi aranzérl 5 000,-
Clanek o navstévé némecké
15. |Skoly 5 000,-
16. | Clanek o novych oborech 5 000,-
17. | Clanek o umisténi absolventd 5 000,-
C) Nova média
18. | Internetové stranky 40 000,-
Promitani filmu o Skole
19. | velkoplo$n& obrazovka
a) obch. centrum Olympia 30 000,-
b) obch. centrum Bond 40 000,-
|
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Slovni popis nékterych uzitych metod
Den otevienych dvefi:

Den otevienych dvefi pofadame dvakrat do roka. A to na zaCatku roku v lednu a na
konci roku v listopadu. Zaci a rodiCe by se méli na této akci seznamit s prostfedim
Skoly (jidelna, uCebny, mistnosti na praxi — cukraf, atd.). Zaci budou seznameni

s tim, jaké obory na nasi Skole jsou. Mohou se na cokoliv zeptat, co jim nebude jasné
nebo co je bude zajimat.

Burza skol:

Burzy Skoly se ucastnime pravidelné. Z toho dlvodu, aby nas znali po celém
stfedoCeském kraji a aby o naSi Skolu méli zajem i lidé v jinych krajich. Zaroven
chceme zajemclm poskytnout co nejvice informaci, ke kterym nam slouzi rlizné
broZzurky a letdky. NaSe Skola ma také nastavbu, takze k ndm nechodi jenom
teenagefi.

Inzerce v novinach:

v s v

Do novin bychom chtéli v uréitém obdobi ukladat ¢lanky o naSi Skole. Informace kdy
bude den otevienych dvefi. Kde se naSe Skola nachazi.

Plakaty:

Plakaty budou slouzit jen ke komornéjsSim Gcellim a to hlavné v centru naSeho mésta
(Mladé Boleslavi). Plakaty by mohli pomoci pro zviditelnéni Skoly a zvySit zajem o
obory, které bychom radi otevreli.

Reklama na internetu:

Reklama na internetu by méla byt nejvétsi propagacni material Skoly. Reklamu o
nasSi Skole bychom méli umistit na naSich webovych strankach. Dale jeSté na socialni
siti facebook a na strance spoluzéci.cz.

Potisk Skolniho auta:

DalSim propagacnim nastrojem je potisk Skolniho auta. Na jedno z naSich aut
udélame potisk se zakladnimi adaji nasi sSkoly.

Internetoveé stranky:

Do naSich internetovych stranek vkladame hodné Usili. JelikoZz to jedna velka a
dilezitd slozka propagace naSi Skoly. Webové stranky délaji velky dojem na
uchazeCe o mista na nasi skolu. Myslime si, Zze webové stranky mame na dobré
arovni a nezaostavdme za jinymi Skolami, ale jsme ochotni naSe webové stranky
dale zdokonalovat a finan¢né podporovat.

Potisk psacich potreb:

Potisk psacich potfeb je spiSe takova mala pozornost, pro ucastniky dne otevienych
dvefi, na kterém bychom psaci potfeby rozdavali.
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Promitani filmu:

Myslime si, Ze promitanim kratkého filmu o naSi Skole zaujmeme spoustu lidi. Tento
film bychom chtéli promitat na velkoploSné obrazovce v Mladé Boleslavi
v obchodnim centru Bondy, kde se pohybuje cela fada mladych lidi.

Potisk tricek:

Potisk tricek souvisi s potiskem psacich potfeb. Tricka bychom rozdavali jako dar pro
uchazeCe napriklad na dni otevienych dvefi nebo prfed velkoploSnou obrazovkou,
kde by se promital nas film.

3.3 RozpocCet kampaneé:

VySe uvedené castky vychazi z kvalifikovanych odhad(l cen. ZjiStovani presnych
castek nebylo cilem nasich tvah.

Celkové prostfedky na kampan:

a) Primi marketing ... 60 000 K¢

b) Reklama ... 140 000 K¢
c) Public relation ... 25 000 K¢
d) Nova média ... 110 000 K¢&

Celkové naklady ... 340 000 K¢

4. Power pointova prezentace Skoly

4.1 Obecna vychodiska zpracovani PP Skoly

Pfed zpracovanim PP Skoly jsme si vyjasnili nasledujici otazky:

K ¢emu je PP urCena a pfi jakych pfilezitostech bude PP vyuZzivana?
Které informaci by méla zahrnovat?
Jaké formalni zasady zpracovani obsahu by méla splfnovat?

Na vySe polozené otazky jsme si odpovédéli takto:

PP Skoly Ize vyuzit pfi fadé spoleCenskych prilezitosti, zejména pfi oficialnich
néavstévach skoly. Dale pfi prezentaci Skoly na verejnosti. PP na vyZzadani zaslat
zadjemclm apod. Informace prezentované v PP by mély byt zaméreny na vizualizaci
predstav o Skole. Mély by obsahovat dobfe vybrané fotografie ze Zivota Skoly, napf.
Gcast zakd na soutézich Skolnich a mimoskolnich, stravovani a ubytovani a
podobné. PP by méla zminit o historii a budoucnosti Skoly. PouZiti animaci PP by
nemélo byt bezucelné. My jsme ji vyuZzili velmi stfidme.

12



4.2 Snimky PP

Studuj na.,

Integrovana stiedni Skola, na Karmeli

206
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ISS NA KARMELI

Soudazni budova skolvpostatena ok 1902
Monsig. D, I'rantiskenn K ordacen

Semédsti arcaln fkaly je kostel av. Bonaventry, ktery byl
viimdovan kalem rokn 1343 a byvaly klaster

WV 16 stoleti - ceskobratrska skola, navitevovall [ ponze
chlapel

Po bitve na Bilé Hote pfevzal skolu fad karmeliting
Toku 1919 sicena dvouletd obehodm skola

Yoroce 1958 slskala shola statul Ugtiovska skolu, v (8o dobs
so zde vyménvaly predevaim trileté néebni ohory pradavac.
zednik, ale 1 [ina Fenissla

tokn 1981 sc gkolastava Strednim odbormymnéi listém -
pbory prodav anskakrojéova atextilni chemik, pfovaha
divek ve studynich obaorsch
Po revoluct roky 1989 se ve Sitednibio odbormého uéiliSs stivg
Integrovand stisdni fkola
Zalozeni Integravans stiedni kaly- zitizeny nave abory
g matiriton

V soutasne dobg e Tediielkouskoly Ing. Veéra Hejdukova.
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STUDIUM NA ISS NA KARMELI

» Studijni obory:

Zakoncony nialuntn ckouskoy

Piiprava namamritn: " Matnrita nancéista” - ovétovani
aglozing

Pa slozeni matritni zkoniky stidenti odehazejina V&, VOIS,
Je1ich epetnes! Je punierns vysoki

Absolvent skoly: pravidel, ckonomoyve, uciizle ).

Uéebni obory:

Ukonéeni studia zaveéresnon zkouskou podle jednotucho
radani  NZF

Po slozeni zkonsky — certifikat — opravneni prace po cele ELI

Nejlepsi Zier vybrunveh obort dostivaji vsvedéeniod
Hospodarske komwory o syvyeh prakiickyeh dovednosisch.




OBORY NA SKOILF

Nase skola nabizi tvto obory:
Studijni obory:

. a ¢ i ilety studijni ebors
matariton, bez pil] imacich zlkouack: Absolventtohoto o
stiedoskolsky vzdelany pracovinik se véeobecnym a adb
viedElani mdreymiepro vk on abehodnd provosnich

kel w obchodnich.

clytlety shdiyng abor s vnatam o, bee

eilenc pro obehod. Absol ool json priprave
areanizacni. obehodni a provoznifunkce.

clvi: @lvilely studijni obor s maturiton, b

dch zkousck. Absolvent lohoto oboru ¢ poipravoyvan
na f_ll‘.l wadénl mznorodveh Sinnostisouvisejicich s virobnia
podnikatelskon praxi.

Ucebni obory:

= Frodavad/ka: riilery nécbhni ohors wyménim lisrem. Piijimaci
zkonsky ae nekonaji. penzapohavor.

ifalety udebmi obors yyudnim Listenn. Konajise

]-:dum]l iche talemiové chousky.
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. loa . tiilerrndebniobors
coirn listern. Kond se pouce pohovior.

trilety néchni obars swynénim listem, Prijimaci
v se nekonall

=2 irtlety ncehui obor s ey ucnnn lisler: Prijninaci

zkousky se nekonaji, pouze pohovor

UBYTOVANI

¥V Domaove niladese, ktory lezi nedaleke sEphy

K apaeita jo 40mist

Poke jsoupievizne 3 -4 luzkove ujsou déelnz vwbaveny
Spolegenska mistnost— 1V wvideo. herna, hudebni mistnost
Ulbylovami polze proodivky

Cleni ra ubytlovimt - 700 ——fmgsie. moZznost celodenmibio
ateavovani {jedno jidlo cea 22 -
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STRAVOVANI

# PFimo v budovegkaoly |2 zrizena skolnl jidelna
# Cenaza jedenobsd je priblizns 24 -

#  Promnlenmiky sladlechoge » idevé skoly bulel — prinde
dortilal ed nagich enkeaim

PROC STUDOVAT NA TETO
SKOLE?

Stitni skola—s&kolné sc neplati
Skolazamé&fena na riizns obory nena jeden

Student se z2bcéastingi rlenyeh akel, kter2 jim mohou pomee: =
vybérem budenciho povalani

V dulsich letech aonevieme dalii obory (pekat, feenik )
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AKCE SKO].Y%
Skola poradd mzné akes jakon jsoun:
=portovni Kurz:
v arealu na Cizoves

kurzu s zucastinu | studantl thetich rocniknes

Soutéie:

Stadentl oborm culikai a aranzér se kardv rok zifastni miznvch
i kde prezentujisveverobky, které vwhotovil piin

T

Trast kol

5. Navrh grafického zpracovani roll upu a letakd

V rdmci projektu zpracovali ¢lenové tymu navrh letaku a roll upu, které maji rozsirit
nebo zkvalitnit sou¢asnou nabidku prostfedkd reklamy Skoly. Vzhledem k tomu, Ze
oba navrhy povazujeme za velmi zdafrilé, zaradili jsme je do prace oba. Libreto, které
je ideovym podkladem pro samotny navrh a které zpracovatel vyuziva, jako podklad
pro samotny graficky navrh, uvadime v projektu pouze pro prvni variantu.

a) Letak - ucel

Ucelem letaku je na malém prostoru koncentrované informovat verejnost o
prednostech studia na ISS, o studijnich oborech a zazemi, které Skola poskytuje.
Cena letdku umoznuje jeho opakované uziti informaci vybraného okruhu
potencionalnich zajemct (Zakd a rodi¢ll) na vybranych mistech (ZS, informa&ni
centra, dny otevienych dvefi)

b) Roll up — ucel

Ucelem roll upu je vytvoreni jednoduchého vystavniho systému, ktery bude Skola
vyuZivat pfi prezentaci na vefejnosti zejména na burze skol, které jsou poradany
krajskym Uradem.

Libreto
Cil:
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Cilem nasi kampané Studuj na...bude informovat vefejnost zaky druhého stupné
(prioritné vSak 8. a 9. tfid) zakladnich kol a jejich rodi€¢e o naSi Skole, o oborech,
které nabizi a 0 mozZnostech, které nabizi v budoucnu ziskani vzdélani na nasi Skole.
Zaroven diky této informovanosti bude cilem celé kampané zvySeni zajmu Zakd
zakladnich Skol o studium na naSi Skole, coz zméfime poctem prihlasek pro
nasledujici Skolni rok, pfip. i je zde moznost otevieni dalSi tfidy. Rozpocet: 500 000
K¢

Propagacni prostfedky: dva roll - upy jeden s u¢ebnimi a jeden se studijnimi obory,
letak s informacemi o Skole. Oba propagacni prostfedky jsou utvoreny tak, aby
pripominaly Skolni nasténku. Kazda informace a fotografie je na barevném (Zlutém,
Cerveném a bilém) aby Cerny text kontrastoval s pozadim. Podklady jsou pfipichnuty
Spendliky.

Co skola nabizi:

Ekonomika a

podnikani

63-41-M/01

Ctyflety studijni obor s maturitou, bez pfijimacich zkouSek.

Absolvent tohoto oboru je stfedoskolsky vzdélany pracovnik se vSeobecnym a
odbornym vzdélanim nutnym pro vykon obchodné provoznich funkci v obchodnich
institucich vSech pravnich forem a sluzbach. Uplatnéni nalezne jako pracovnik
obchodnich oddéleni, jako manazer nakupu a prodeje zboZi, obchodni dealer,
propagacni pracovnik a dalsi.

Obchodnik
66-44-L/01

Ctyflety studijni obor s maturitou, bez pfijimacich zkouSek

Tento studijni obor vychovavéa zaky cilené pro obchod. Z&ci jsou zejména
seznamovani s provozem obchodnich organizaci. Tento obor ma vyraznou orientaci
na samostatné vykonavani zejména obchodné provoznich ¢innosti, proto je znacna
cast vzdélavani vénovana praktickému vyucovani.

Absolventi jsou pfipraveni vykonavat organizacni, obchodni a provozni funkce. Hodi
se zvlasté do obchodnich organizaci fetézcovych prodejen.

Prodavac/ka
66-51-H/01

tfilety u€ebni obor s vyu€nim listem

Prijimaci zkouSky se nekonaji, pouze pohovor.

20



Aranzér/ka
66-52-
H/01

tfilety uCebni obor s vyuc€nim listem

Konaji se jednoduché talentové zkousky v terminu normalnich pfijimacich zkousek.

Informacni sluzby -
Knihovnictvi
72-41-M/01

Ctyflety studijni obor s maturitou, bez pfijimacich zkousek.
Od 1. 9. 2009 nahrazuje obor Knihkupectvi. Obsah uciva je v podstaté totozny.

V uéebnim planu je kromé CJ a literatury i svétova a nau¢na literatura, nauka

o knize, aranzovani, dva cizi jazyky, obchodni pfedméty, vypocetni technika,
technika administrativy, ucetnictvi, ekonomika, 1 den v tydnu praxe.

Po absolvovani je moznost uplatnéni v knihkupectvi, knihovnach, nakladatelstvi,
kulturnich zafizenich, informacnich centrech atd.

Odévnictvi
31-43-M/01

Ctyflety studijni obor s maturitou, bez pfijimacich zkousSek

Absolvent tohoto oboru je pfipravovan na provadéni rdiznorodych ¢innosti
souvisejicich s vyrobni a podnikatelskou praxi i na prace v odévni vyrobé.

Prodavac/ka - LahUdkai/ka
66-51-H/01

tfilety uCebni obor s vyuc€nim listem
Prijimaci zkouSky se nekonaiji, pouze pohovor.

KrejCi
31-58-
H/01

tfilety ucebni obor s vyu€nim listem

Prijimaci zkouSky se nekonaji. Vhodné pro zaky se slabSim prospéchem, ZPS je
mozna.

Podnikani

64-41-L/524

dvouleté denni nastavbové studium s maturitou
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uréeno absolventdm uc¢ebnich obor

Podnikani
64-41-L/524
tfileté dalkové nastavbové studium s maturitou

uréeno absolventdm uc¢ebnich obord

Prodavacské
prace
66-51-E/01

tfilety uCebni obor s vyu€nim listem, bez pfijimacich zkousek

Pro pfijeti na tento obor je nutné potvrzeni z pedagogicko-psychologické poradny.

Cukrar 29-54-H/01
tfilety uCebni obor s vyucnim listem

Prijimaci zkouSky se nekonaiji, pouze pohovor.
Letak

Letak formatu A4 je vodorovné rozdélen na tfi stejné Casti. V provedeni
oboustranném a barevném. Podklad je textura korkové nasténky, kterd méa
pripominat Skolni nasténku.na 1. strance se nachazi fotografie, nazev, logo,
kontakty, adresa, informace o historii Skoly a fotografie seznamujici se Skolou.
Obsah je obohacen o grafiku telefonu pobliz kontakt(. VeSkeré informace,
fotografie a obrazky jsou na barevném podkladu, aby byly zvyraznény, barvy jsou
(bila, zZluta, Cervend) barva textu je vzdy Cerna.

Na druhé strané (ktera je totoZna se stranou prvni) jsou uvedeny obory jejich
struény popis. Dale se zde do¢teme terminy Dnll otevienych dvefi na Skole.
Informace o stravovani v jidelné, ktera se nachazi pfimo v budoveé skoly a
informace o ubytovani na internatu pobliz Skoly.

Roli - upy

Oba roll — upy jsou totoZné s letakem, jejich rozméry jsou - vysSka 2.3 metru a
Sitka 1.5 metru. Na prvnim je foto, logo, nazev a adresa Skoly. Pod timto jsou
uvedeny studijni obory Skoly jako na letaku, se strucnym popisem a fotografii
oboru. Pozadi je taktéZ textura korkové nasténky informace a fotografie jsou na
barevnych podkladech (bily, Zluty, Cerveny, text je vzdy Cerny). Druhy roll — up je
ve stejném provedeni, ale neni na ném logo, foto, ndzev a adresa Skoly, jsou na
ném uvedeny ucebni obory.
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~ Kordatem. Areal Sholy mé viak

Telefonni Eisla

326 728 766

: leuhfﬂnbﬂudﬂdﬁmn. - sekretariat: _ '
e — ' Integrovana
- | o i stfedni
skola
Miada Boleslav

MNa Karmeli 206
29380 §

aknlpnﬁl@asmknr cZ

www.issnakar.cz

5= ! ‘ x
Ekonomika a pndnihﬁn!
 63-41-mi01 '

" Dny otevienych dvefi

g e | Stfeda 24.11.2010
e e 12.1. 2011
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Nastavbové studium
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Dneéni buclova 155 byla vybudevina
¥ roce 1802 Monsig. Dr. Frantitkem
Kumhnawymﬁatmm
bohatdi 2 stargi historickeé pramany,
Soutast aredlu vt
&koly je velky kostel s m
Kolem roku 1500 se stala Karme! |

kde sidli pedn biskup. V 18, stol, 2de
venikla p Zeskobratrski Shola.
Poté ziskala

status UEfiovaka Skola, Vyudovaly se
phedevim thilaté obory prodavaé a zadnik
atd. Po revolucl 1989 se z uEilisth stive
Integrovana stiedni kola.

Adresa
Na Karmeli 206

Miada Boleslav
293 80

Telefonni cisla

feditelka Ing. Véra Hejdukova:
326 728 766

31-43-Mi01

Odévnictvi

Aranzér/ka 56-52-HI01 Podnikani
Kenaji se jednoduchd talentové
zhousky v terminu normalnich Gad-41-L/51 Dvouleté denni
ﬂﬁlmidl zhousek nastavbowvé
studiqm
Prodavaé/ka  66.-51-Hi01 Podnikani M
PHjmaci zkousky se nekonaji, Thileté dalkove
;'Flltl pﬂ'lﬂllﬁ' ndstavbovié 64-41-L/51
studium
Prodavat/ia - R
o,
pouze pohovor Prodavaéské prace

66-51-E/01
(Byvaly dvoulety - obchodni provoz)
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Zaver

Stanovené cile prace byly splnény. Vytvofené navrhy, plan marketingové
komunikace Skoly, PP (prezentace) Skoly, letak a roll upy mohou po dalSim
posouzeni vedenim Skoly poslouzit k jejich dalSimu vyuZziti.

Diky zpracovani této soutézni prace jsme se dozvédéli mnoho nového o planovani a
realizaci kol konkrétni marketingové komunika¢ni kampané.
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